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CHI SALE, CHI SCENDE

COMUNICAZIONE
L'ENERGIA ITALIANA
REGINA D'EUROPA

Terna prima nella classifica, realizzata da Lundquist e Comprend,
sulla trasparenza dell'informazione societaria online delle 500
principali aziende quotate. Poi Snam ed Eni. Nella top ten anche Poste
e Generali. La sfida per tutti? «Piui chiarezza contro il greenwashing»

di FABIO SOTTOCORNOLA

nasuperpotenza dell'energia. Con tre
colossi nazionali sul podio pil1 alto

nendo una chiara esposizione della configu-
razione e delle attribuzioni del consiglio di
amministrazione e dei comitati aziendali.
Particolareattenzione é dedicataalla presen-

del Webranking, I'indagine europa
sulla trasparenza digitale trale 500 maggiori
quotate, realizzata da Lundquist e Com-
prend. Terna (94,7 puti) vince l'edizione
2023 seguita da Snam (93,9) ed Eni (88,3), 11
punteggio massimo era 100.

L'indagine si pone un preciso obiettivo: mi-
surare quanto sia efficace la comunicazione
sui canali digitali, a partire dai siti internet,
dalla home page a voci piti tecniche come
I'lnvestor relator, il Reporting, la Governance
o le Carriere. «Abbiamo notato che, nono-
stante il tema sia meno centrale rispetto al
periodo pandemico, cresce il numero di
aziende che danno informazioni sull’ap-
proccio allo smart working» ha dichiarato
Francesca Bellizzi, coordinatrice della ricer-
cainltalia. «Unsegnale incoraggiante che ri-
vela interesse nell'attrarre i giovani talenti
Ma il successo delle imprese italiane non si
ferma qui: tra le prime dieci della graduato-
ria si trovano anche Poste (quarta) e le Gene-
rali (sesta).

Condotta a livello continentale, la ricerca
passa in rassegna diverse industry come la
chimica, dove vince Givaudan (82,9 punti),
le tlc (Swisscom, 84,9), il retail (H&M)oi tra-
sporti aerei (Lufthansa). Ma I'Ttalia & di nuo-
vo protagonista con Mediobanca, prima nei

Posteitaliane  servizi finanziari e Intesa Sanpaolo (ban-
Matteo Del Fante che). Tornandoal podio generale, Terna gui-
data dall'ad Giuseppina Di Foggia, si confer-
ma la migliore rispetto alla sostenibilita e
nellacomunicazione agliinvestitori. L'azien-
dadedicaspazioalla descrizione della politi-
ca in materia di governance, «illustrando
condoviziadi particolari struttura e funzioni
del Consiglio di amministrazione». La Snam
del ceo Stefano Venier rimane al vertice in-
sieme con I'Eni di Claudio Descalzi che «at-
tribuisce notevole importanza all'esplicazio-
ne dettagliata della propria governance, for-
La sfida 15 classri i trasparenti
Rank | Societh Paese | Tot Socetd | Tot.
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Gli obiettivi

Questa edizione del Webranking, la numero
27, ha l'obiettivo di far emergere la traspa-
renza come strumento per combattere il gre-
enwashing e dare concretezza alla sostenibi-
lita e ai temi del cosiddetto Esg. «Rendere
tangibile il proprio impegno ¢ la vera oppor-
tunita da cogliere per risultare credibili agli
occhi del pubblico e della societa. Una que-
stione di cultura d'impresa che dovrebbe ri-
flettersi nelle azioni e nei comportamenti
dell'intera organizzazione», afferma Joakim
Lundquist, ceo di Lundquist e responsabil
Webranking per Italia, Svizzera e Austria. A
suo parere «esiste un divario ancora troppo
grande tra parole e fatti. In un contesto di
sempre maggiore sfiducia verso imprese e
istituzioni, & tempo di investire in una comu-
nicazione che risulti facilmente accessibile a
un pubblico pitt ampio, superando le logi-
che di pura rendicontazione».

La performance importante di alcune
aziende italiane va inseritaall'interno di otti-
mi risultati anche di altri Paesi e aziende eu-
ropei. La Finlandia ¢ al vertice della traspa-
renza con due realta nella Top 10 come Wart-
sila e Fortum e un punteggio medio superio-
re di oltre 20 punti rispetto al resto del
campione. La presenza di un azionariato
molto diffuso e di specifiche regolamenta-
zioni per gli azionisti retail hanno spinto a
una maggiore trasparenza sui canali digitali.
Bene anche la Svezia, che da sempre mostra
alta attenzione verso la trasparenza sul digi-
tale.

Nella gara tra Paesi, a poca distanza trovia-
mo la Germania. «Dimostra un‘attenzione
pitdiffusa nellatrasparenza conalcuni cam-
pioni (13% nella Top 50) ma soprattutto sono
poche le aziende nelle ultime cento posizio-
ni», spiega l'esperto.

Va male per I'Inghilterra, sotto la media eu-
ropea: le aziende usano i canali digitali per
raccontare investment case e strategia di bu-
siness. «Performano meglio del resto del
campione, ma danno meno attenzione alla
disclosure del bilancio».

Infine, la Francia ha una media inferiore al-
T'europea e molte aziende tra le ultime 100:
limi i aimercatiinter li

11 caso Italia ¢ a due velocitd: da un lato,
aziende trasparenti; dall'altro, molte societa
ancora nelle ultime posizioni come Brunello
Cucinelli (473), Nexi (484), Interpump (495)
€ punteggi sotto la quota 30.

La metodologia del Webranking parte dal-
I'indice Stoxx All Europe con una analisi dei
siti valutati due volte da due diversi analisti
nel periodo tra luglio e agosto 2023. Per le
prime dieci, controllo supplementare.
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